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PRESSEMITTEILUNG

Neue Handauszeichner-Serie von Meto fur den Online-Vertrieb

Alltagshelfer in frischem Gewand und
Individuellem Design: Meto Classic und
Meto Basic

Hirschhorn am Neckar, den 24. Februar 2021 — Meto-Handauszeichner sind traditionell mehr als
ein Werkzeug. Als persdnliche Helfer im Alltag haben sie fir Anwender einen emotionalen
Wert. Die neue Handauszeichner-Produktlinie der Meto International GmbH fir den
Wiederverkauf verkorpert dies mit dem Claim ,,meine METO“ und ist seit dem Jahresbeginn via
E-Commerce erhaltlich. Meto Classic und Meto Basic eignen sich sowohl flr den Einstieg in
die Welt der Produktauszeichnung als auch fir vielschichtige Inhalte und Informationen.

Fur die neue Produktlinie der Firma Meto aus dem hessischen Hirschhorn am Neckar wurden die
bisherigen Handauszeichner einem Facelift unterzogen. Der Relaunch von Namen und Design dient
der kiuinftigen klaren Unterscheidung zwischen Geréateserien fir den Wiederverkauf und den Serien fir
den personlichen Verkauf. Die neue Produktlinie Meto Classic und Meto Basic ist fur den Online-
Vertrieb sowie Grof3handelsstrukturen konzipiert und adressiert klein- und mittelstandische
Handelsunternehmen.

Wahrend sich die Gerate Meto Basic S und Basic M vor allem fiir den Einstieg in die Welt der
Produktkennzeichnung eignen und Grundbedirfnisse der Preisauszeichnung — wie zum Beispiel die
Kennzeichnung des Datums oder der Chargennummer — erfiillen, sind die Modelle der Meto Classic-
Reihe Profi-Auszeichner flr vielschichtige Inhalte und Informationen sowie das dreizeilige Drucken.

Die Handauszeichner erméglichen das mobile und rechtskonforme Etikettieren und Auszeichnen von
Produkten bei konstanter Druckqualitat. Sie zeichnen sich durch ihre Langlebigkeit, die hohe
Repetiergeschwindigkeit und ihre ergonomische Gestaltung fur ein ermidungsfreies Arbeiten aus.

Als ,ready to use“-Einzelgerate oder im Set erhdltlich

Meto Classic und Meto Basic sind vielféltig in der Anwendung. Sie eignen sich zum Beispiel fiir
lebensmittelverarbeitende Betriebe wie Restaurants, Cafés, Hotels, Catering oder
Gemeinschaftsverpflegung, aber auch Backer- und Metzgereien sowie Obst- und Gemiise- oder
Feinkostladen. Floristen, Buchhandlungen und Anbieter von Geschenk- oder Dekorationsartikeln
gehoren ebenfalls zur potenziellen Anwendergruppe der neuen Meto-Produktlinie fir den
Wiederverkauf.

Erhéltlich sind Meto Classic und Meto Basic als ,ready to use“-Einzelgerate mit bereits eingelegter
Etiketten- und Tintenrolle oder als Set mit zuséatzlichen Etikettenrollen fir bestimmte Anwendungen.
Verbrauchsmaterialien wie unterschiedliche Etikettenausflihrungen sind auch via E-Commerce-
Plattformen und Abholmarkte beziehbar.

»meine METO* — das persdnliche Tool

Die neuen Meto-Handauszeichner fur den Wiederverkauf sind frischer und moderner gestaltet. Sie
entfernen sich vom einheitlichen Grau und Schwarz, kombinieren eine seidenmatte Alu-Optik mit
einem zeitlosen Petrolton und erhalten so einen hohen Wiedererkennungswert. Das Inhouse-Design-
Team orientierte sich dabei am emotionalen Wert, den die Meto-Handauszeichner fur inre Anwender
haben: Sie sind personliche Alltagshelfer und Lieblingsgerate, auf die man Acht gibt und an denen
man sich bei der taglichen Nutzung erfreut. Individuellen Charakter — getreu dem Motto ,meine METO*
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— erhalten die neuen Preisauszeichner jeweils durch FlieRlinien auf der Oberflache, die im
Fertigungsprozess eingespritzt werden.

Kai Beilenhoff, Marketing Director bei Meto International GmbH, kommentiert:

,Mit unserer neuen Produktlinie fir den Wiederverkauf bieten wir klein- und mittelstandischen
Handelsunternehmen individuelle, auf ihre Bedurfnisse zugeschnittene Handauszeichner, die
praktischen Mehrwert und Design verbinden und via E-Commerce und im Grof3handel erhéltlich sind.
Denn in einer zunehmend digitalisierten Welt spielen digitale Beschaffungswege auch fur den
Einzelhandel eine immer gréRere Rolle. Daher haben wir uns fir den Online-Vertrieb von Meto Classic
und Meto Basic entschieden.”

Weitere Informationen zu Meto Classic und Meto Basic: www.meto.com/hls.

Meto International GmbH

Die Meto International GmbH ist ein weltweit fiihrender Anbieter von Aus- und Kennzeichnungslésungen fur den
Handel und dessen Lieferketten. Meto entwickelt, produziert und vertreibt eine Vielzahl an Etikettenldsungen. Das
Portfolio umfasst u. a. Preis- und Werbeetiketten, Etiketten zur Kennzeichnung nach Lebensmittelrecht (LMIV)
und HACCP-Richtlinien, Barcode-Etiketten sowie EM-Warensicherungsetiketten. Ergédnzend bietet Meto
kosteneffiziente Losungen zur Frischwarenauszeichnung, Befestigungslésungen zur elektronischen
Preisauszeichnung sowie Verkaufsforderungslésungen an.

Viele der von Meto entwickelten Auszeichnungs- und Absatzférderungslésungen gehéren heute zum Standard im
Handel. Dazu zahlen der erste Handauszeichner (1959), das Wellenrandetikett mit Sicherheitsschnitt (1968)
sowie verschiedene Preiskassetten und -displays. Seit 2016 gehdrt Meto zu CCL Industries Inc., ein Marktfiihrer
fur Etiketten- und Verpackungslésungen fir Unternehmen und Verbraucher und wird dort als eigenstandige
Gesellschaft in der CCL-Sparte Avery geflihrt. Sitz der europaischen Meto-Zentrale, Produktion und des Lagers
ist Hirschhorn am Neckar.

Mehr Informationen: www.meto.com
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